


HIMBEER

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

HIMBEER ist authentisch, urban, unabhangig, neugierig, gut gelaunt und designverliebt. HIMBEER

ist aus unseren eigenen Anspriichen als Eltern entstanden, die das Stadtleben mit Kindern auskosten.

Wir mochten unterhalten und informieren, zu bewusstem Konsum ebenso wie zu wertvollen gemein-

samen Erlebnissen mit Kindern anregen und aus den vielfaltigen Angeboten fiir Familien die besten

fir unsere Leser* herausfiltern.

ZIELGRUPPE:

Unsere Medien werden von Familien mit Kindern von 0-14 Jahren genutzt. Auch fir werdende Eltern

bietet HIMBEER unbezahlbare Empfehlungen und Ideen fir alle Bereiche des Familienlebens. Unsere

Leser leben in der Grof3stadt, sind aktiv, kulturell interessiert und haben eine hohe Affinitat zu den von

HIMBEER aufgegriffenen Themen.

HIMBEER VERLAG

UG (haftungsbeschrénkt)
Kathe-Niederkirchner-Str. 7
10407 Berlin

Telefon: 030-66307359

Fax: 030-66307358

HIMBEER MAGAZIN

Stadtmagazin fur Leute mit Kindern
erscheint alle 2 Monate

Auflage: 20.000 in Berlin (seit 2008)
20.000 in Minchen (seit 2012)
Auslage jeweils im gesamten
Stadtgebiet an tber 500 Orten fur
Familien zur kostenlosen Mitnahme

HIMBEER ONLINE

www.himbeer-magazin.de

Zugriffszahlen 01.12.2015-30.11.2016:

Visits: 768.512

Unique Visitors: 577.424

Page Impressions: 1.695.945 (eigene Angaben
auf Grundlage von Google Analytics)

Aktuelle Zahlen des Vormonats einsehbar unter:
www.himbeer-magazin.de/mediadaten-online

BERLIN MIT KIND FAMILIEN-FREIZEIT-GUIDE
erscheint jahrlich, Auflage: 20.000
Verkaufspreis: 14,95 Euro

Vertrieb: Presse-Grosso und Buchhandel in
Kooperation mit dem DuMont Verlag
www.berlinmitkind.de

( LASST UNS |
\ FEERN/

* Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die zusatzliche Formulierung der weiblichen Form verzichtet. Wir mochten deshalb darauf hinweisen,

dass die ausschlieBliche Verwendung der mannlichen Form explizit als geschlechtsunabhéngig verstanden werden soll.

TANGRAM-OSTERKARTEN
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HIMBEER

WERBEMOGLICHKEITEN

PRINT

HIMBEER MAGAZIN

Das HIMBEER Magazin ist das Stadtmagazin fir Familien in Berlin und Minchen. Es erscheint alle zwei
Monate kostenlos und bietet neben dem umfangreichsten Veranstaltungskalender der Stadt zahlreiche
Informationen und Reportagen aus der Lebenswelt von Familien. Das Magazin wird zwei Monate lang
immer wieder zur Hand genommen und dient oftmals mehreren Familienmitgliedern als Informations-
quelle fir das Stadtgeschehen.

ANZEIGE: HIMBEER-Leser nutzen die Werbung im Magazin, um sich Uber Angebote fir Familien zu infor-
mieren - von der ganzseitigen Werbeflache auf den Umschlagseiten bis zur kleinen Anzeige im Veranstal-
tungskalender bieten wir verschiedene Anzeigenformate an.

BEILAGE: Sie kénnen Ihre Printprodukte (Flyer, Bestellkarten, Prospekte) dem HIMBEER Magazin bei-
legen und so die HIMBEER-Leser damit erreichen.

SONDERSEITEN PRODUKT: Wenn Sie ein Produkt im HIMBEER-Look im thematisch passenden Umfeld
prasentieren mochten und Uber keine gestaltete Anzeige verfigen, haben Sie in fiinf HIMBEER-Ausgaben
dazu die Gelegenheit. Wir bendtigen lediglich Bild und Text von Ihnen. Themen: Frihling/Ostern, Schwan-
gerschaft/Baby, Schulstart, Kindergeburtstag und Weihnachten.

SONDERSEITEN AKTIV: Ahnlich wie auf den Sonderseiten Produkt benstigen Sie keine gestaltete
Anzeige, um |hr Kurs-Angebot, Ihre Dienstleistung oder Ihren Service im thematisch passenden Umfeld
vorzustellen. Die Sonderseiten Aktiv erscheinen zweimal jahrlich zu den Themen: Sport/Freizeit

und Kindergeburtstag.

ADVERTORIALS: Mit einem Artikel im HIMBEER-Layout konnen Sie unseren Lesern lhre Inhalte im
vertrauten redaktionellen Umfeld nahebringen. Die Beitrage werden als Anzeigen gekennzeichnet.

BERLIN MIT KIND

Der jahrlich erscheinende Familien-Freizeit-Guide ist prall gefillt mit allen relevanten Adressen der Stadt.
Neben vielen Adressen und Tipps fur Familien dient das unverzichtbare Nachschlagewerk vor allem der
Inspiration fur Familien, die in Berlin leben oder ihre Urlaube dort verbringen. Denn diese Stadt steckt voll
unzahliger empfehlenswerter Orte fir Familien. Auch hier bieten wir verschiedene Anzeigenformate an.
Eine Teilauflage mit individuellem Editorial zum Vorzugspreis kann erworben werden. Alle weiteren Infos:
www.berlinmitkind.de

ONLINE

WWW.HIMBEER-MAGAZIN.DE

Die HIMBEER-Webseite wird vor allem genutzt, um sich Uber Veranstaltungen fur Familien zu informieren.
Aber auch die Reportagen und Interviews, Reiseberichte und Produktvorstellungen, Rezeptvorschlage und
Ideen zum Selbermachen auf der HIMBEER-Webseite erfreuen sich grofler Beliebtheit bei unseren Lesern
und sorgen fur standig wachsende Zugriffszahlen.

BANNER: Die inhaltliche Ausrichtung der HIMBEER-Webseite bietet Ihnen die Mdglichkeit, gezielt
Familien mit Ihren Online-Anzeigen zu erreichen. Von Content Ad bis Wallpaper bieten wir verschiedene
Bannerformate an.

TERMINHIGHLIGHT: Der Veranstaltungskalender gehort zu den meistbesuchten Seiten des HIMBEER-
Portals, dort genief3t lhre Veranstaltung als Terminhighlight mit Bild, kurzem Text und Verlinkung beson-
dere Aufmerksamkeit.

NEWSLETTER: Die Abonnenten des zweimonatlich versendeten HIMBEER-Newsletters sind in besonde-
rem Mafe an Familienthemen interessiert. Indem Sie lhre Werbung in unseren Newsletter integrieren,
erreichen Sie gezielt diese Leser.

ADVERTORIAL/SPONSORED POST: HIMBEER bietet ein attraktives Umfeld, um Produkte, Angebote

oder Dienstleistungen ausfiihrlich vorstellen zu kannen. Die Form als Gastartikel ist attraktiv durch die
Einbindung in das redaktionelle HIMBEER-Umfeld und den Umfang an Informationen, die so transportiert
werden konnen. Verlinkungen innerhalb des als .Sponsored Post” gekennzeichneten Beitrags sind még-
lich, allerdings als .nofollow"-Links.

GEWINNSPIEL: In Form eines redaktionellen Beitrags werden die Gewinnspiele angekiindigt und genieflen
eine hohe Aufmerksamkeit auf der HIMBEER-Webseite. Zusatzlich erscheinen Sie in Rotation auf der

Startseite.

Alle Preise und weiteren Infos: www.himbeer-magazin.de/mediadaten-online

HIMBEER BERLIN | MEDIADATEN | 3



HIMBEER

LESERUMFRAGE 2016

HIMBEER-LESER

NUTZUNG DES MAGAZINS

HIMBEER-Leser sind vorwiegend weiblich, gut ausgebildet, kaufkraftig, stehen mitten im Leben
und haben Kinder.

92 %

73 % n

1% aAA
89 %

KINDER ALTER DER KINDER

87% W 81% W 68 %

regelmaBig mehrmals im langer als
Monat 2 Jahre

RELEVANTE THEMEN

96 % o

16-18J. >18J.

96 %

77 %

HIMBEER-Leser sind vielseitig an Veranstaltungen, Kultur, Reisen, Lifestyle und
familienrelevanten Themen interessiert.

Ausflugstipps
Veranstaltungsempfehlungen
Lokale Neuigkeiten
Reisen mit Kindern
Bicher- und Filmvorstellungen

Nachhaltiges Leben
ANZEIGEN ALS KAUFIMPULS

der Leser haben aufgrund einer 8 1 /o

Anzeige Produkte gekauft oder der Leser empfinden die Anzeigen als zum
Veranstaltungen besucht Umfeld passend und informativ
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ERSCHEINUNGSTERMINE 2017

HIMBEER MAGAZIN

Jede Ausgabe des HIMBEER Stadtmagazins fir Leute mit Kindern enthalt eine eigens produzierte

Titelgeschichte, zahlreiche Kultur-Tipps und Freizeit-ldeen fir Familien sowie einen umfangreichen

Veranstaltungskalender, der tber zwei Monate daflir sorgt, dass das Heft immer wieder zur Hand

genommen wird. Zweimal jahrlich erscheinen redaktionelle Sonderseiten zu den Themen:

Schwangerschaft/Baby und Kindergeburtstag.

MONATE

FEB-MRZ

APR-MAI

JUN-JUL

AUG-SEP

OKT-NOV

DEZ-JAN

Bitte haben Sie Verstandnis, dass es im Themenplan zu Anderungen kommen kann.

REDAKTIONELLE
EXTRASEITEN

SCHWANGER/BABY

GEBURTSTAG

SONDERSEITEN

PRODUKTE

FRUHLING/OSTERN

SCHWANGER/BABY

SCHULSTART

DRAUSSEN UND UNTERWEGS

GEBURTSTAG

WEIHNACHTEN

= eingebunden in redaktionelle Sonderseiten.

SONDERSEITEN
ERLEBNISSE

SOMMER/HERBST-
FERIEN

GEBURTSTAG

ERSCHEINUNGS-
TERMIN

ANZEIGEN-

SCHLUSS

09.01.

06.03.

05.05.

05.07.

05.09.

06.11.

DRUCKUNTER-

LAGENSCHLUSS

13.01.

13.03.

11.05.

11.07.

11.09.
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HIMBEER MAGAZIN

SONDERSEITEN | PRODUKTE/ERLEBNISSE

Auf den Sonderseiten ERLEBNISSE finden die Leser wertvolle Empfehlungen rund um das Thema Som-

Auf den Sonderseiten PRODUKTE bieten wir Ihnen die Mdglichkeit, Ihre Lieblingsprodukte im redaktionel-
mer- und Herbstferien oder Geburtstag. Wir gestalten fir Sie mit Bild und kurzem Text eine ansprechen-

len Umfeld zu prasentieren. Wir bendtigen hierzu lediglich ein Bild des Produktes sowie einen kurzen Text.

Die Leser nutzen diese Empfehlungen bewusst als Inspiration und Kaufempfehlung. de Anzeige im redaktionellen Umfeld.

x| HIMBEER | BABY | ANZ

34 | HIMBEER | ANZEIGEN |

NAME IHRES SHOPS/LABELS

o) i HIER SOLLTE STEHEN, WAS SIE GERNE

i UBER IHR ANGEBOT LESEN MOCHTEN.
WELCHE PRODUKTEMPFEHLUNG HABEN

i SIENOCH FUR UNSERE LESER? WAS

i GIBT £S SONST NOCH WUNDERBARES

BEI IHNEN? MAXIMAL 200 ZEICHEN] : O

T s : Das Ziel i den aktiven Familienaus- | | Im Jumphouse kann auf 4000 qm Akti, abenteuerlich, auiergewshn- | | Erlebe den friedvollen Krieger in
PRODUKTNAME [EINE ZEILE) HRE ADRESSE ODER WEBSEITE PRODUKTNAME [EINE ZEILE] flug oder die Geburtstagsfeier. (Gesamtflache die ganze Familie lich: Kanutouren fiir Familien in Dir! Gemeinsam wachsen beim
|HRE ADRESSE ODER WEBSEITE IHRE ADRESSE ODER WEBSEITE Mit Biergarten zum Entspannen. springen, was das Zeug hilt, Schweden und Frankreich, Budo in der Schule fir Kampfiunst
und Bewegung

¥ 7 & . e,
40 SCHONES FUR :
> (;i \C/

» | 4y | [SCHWANGERE N
-y UND BABYS y e

W
O Austelung mit dem Vitater! Im Deutschen Histoischen Museum | | Ferienvorkshops bl Goldon. Sunt
PRODUKTNAME [EINE ZEILE) PRODUKTNAME IEINE ZEILE| Lernvielspaf fiir Mitmachkinder von konnt ihr auf spannende Entde- und Bilhnenkampf, Camera Acting,
IHRE ADRESSE ODER WEBSEITE 3 bis 11 Jahren. ckungsreisen durch die Geschichte Schauspiel, Tanz in Wilmersdorf und

IHRE ADRESSE ODER WEBSEITE
Prenzlaver Berg.

NAME IHRES SHOPS/LABELS

) 9 0 HIER SOLLTE STEHEN, WS SIE GERNE
UBER IHR ANGEBOT LESEN MOCHTEN.
WELCHE PRODUKTEMPFEHLUNG HABEN
| SIE NOCH FUR UNSERE LESER? WAS

N GIBT ES SONST NOCH WUNDERBARES
BEI IHNEN? (MAXIMAL 200 ZEICHEN)

Das Ausflugszil fir die ganze Fa-
il Ldt tilich zum Heidelbeeren
pildcken und ns grofe Maislaby-
rinth ein. Noch mehr Naturerlsben
bieten Streicheltere, Naturvildge-
hege nebst Kletterwald und ein tal-
ler Spilplatz. Hausgemachtes gibt
es im Holaden, im Heidelbeercalé
CRODUKTNAVE EINE 7E1LE) CRODUKTNAME [EINE ZE1LE) 1HRE ADRESSE ( Tanz- und Sportkurse im Freien und in der Hofbickerei.Vom 03.09.-
|HRE ADRESSE ODER WEBSEITE IHRE ADRESSE ODER WEBSEITE (APR-SEP: Eltern-Kind-Sport, 06.11. lohnt sich ein Besuch in 9-18 Unr, am Wochenende ab 8 Uhr,
Kindertanz, Papa Kirbis- im September nur Sa und So.
Boot Camp mit Kind. ausstellong

FEZ-Badesee mit Liegewiese,
Strand, Volleyball- platz, 22.07.-
03.09.1gL.9-19 Uhr.

NAME IHRES SHOPS/LABELS

HIER SOLLTE STEHEN, WAS SIE GERNE
UBER IHR ANGEBOT LESEN MOCHTEN,
WELCHE PRODUKTEMPFEHLUNG HABEN
SIE NOCH FUR UNSERE LESER? WAS
GIBT ES SONST NOCH WUNDERBARES
BEI IHNEN? (MAXIMAL 200 ZEICHEN)

PRODUKTNAME (EINE ZEILE] [HIREADRESSE DDERWEBSENTE PRODUKTNAME (EINE ZEILE] Wochenend- und Ferienaufenthalte, Planschen, toben, rutschen, Im Machmit! Museum ksnnen Kin- Im Deutsche Spionage Museum
IHRE ADRESSE ODER WEBSEITE IHRE ADRESSE ODER WEBSEITE Heilpadagogisches Reiten, Reit- Kicken oder einfach picknicken im der ihr Umwelt aus neuen Blickwin- Kénnen Kinder die Geschichte der
therapie, Geburtstag feiern und Volkspark Potsdam. keln betrachten und Spannendes Spionage interaktiv erleben
Erlebnistage. auszuprobieren.
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HIMBEER MAGAZIN
FORMATE UND PREISE | PRINT

11

210x 297

(+ 3 mm Beschnitt)
Direktpreis: 2160,-
Agenturpreis: 2542,-

1/3, quer

200 x 95
Direktpreis: 843,-
Agenturpreis: 991,-

1/8, hoch*

53 x142
Direktpreis: 380,-
Agenturpreis: 446,-

1/2, quer

210 x147

[+ 3 mm Beschnitt]
Direktpreis: 1235,-
Agenturpreis: 1454,-

1/4, hoch*

53 x 287
Direktpreis: 645,-
Agenturpreis: 758,-

1/8, quer*

100 x 70
Direktpreis: 380,-
Agenturpreis: 446,-

1/2, hoch
100 x 287

Direktpreis: 1235,-
Agenturpreis: 1454,-

1/4, quer

200 x 70
Direktpreis: 645,-
Agenturpreis: 758,-

1/16*

53 x 70

Direktpreis: 198,-
Agenturpreis: 233,-

1/3, hoch
67 x 287

Direktpreis: 843,-
Agenturpreis: 991,-

1/4, Rechteck

100 x 142
Direktpreis: 645,-
Agenturpreis: 758,-

PLATZIERUNGEN
Umschlag (U2 und U3) + 10% | U4 + 15%, Platzierungswiinsche +10%
Wenn erforderlich wird die Anzeige mit einer diinnen Linie umrandet.

* Platzierung ist nur im Terminteil maoglich.

RABATT BEI MEHRFACHBUCHUNG
3 Anzeigen 5% | 6 Anzeigen 10% | 10 Anzeigen 15%

TECHNISCHE ANFORDERUNGEN

Format: 210 x 297 mm | Satzspiegel: 185 x 272 mm

Umfang: mindestens 52 Seiten | Druckunterlagen: Nur PDF (optimiert fiir Druck], TIFF, EPS oder
JPEG, CYMK-Modus | Auflésung 300dpi | Fiir Nachbearbeitungen berechnen wir ab 45 Euro.

BEILAGEN

Beilagen sind dem Magazin lose beigefligte Blatter, Karten oder Prospekte.

Sie missen zum Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet werden zu kénnen.

Teilbuchungen von Beilagen, Beiheftern und Beiklebern sind maglich.

Konditionen kdnnen Sie bei uns erfragen.

Gewicht bis 20 g | Direktpreis: 82 Euro pro 1000 | Agenturpreis: 96 Euro pro 1000, ab 10.000 Stiick
Gewicht Uber 20 g | Direktpreis: 94 Euro pro 1000 | Agenturpreis: 110 Euro pro 1000, ab 10.000 Stick

ADVERTORIAL
Ab einer GroBe von 1/4 Seite mdéglich. Anzeigenpreis + 20%

KOMBI-RABATT:
Bei Kombischaltungen in HIMBEER Berlin und HIMBEER Miinchen gewahren wir
einen Rabatt von 5% auf den jeweiligen Anzeigenpreis.

Alle Preise sind Nettopreise.
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HIMBEER MAGAZIN
BESTELLFORMULAR

FORMAT

O 1/1 Seite O 1/4 Seite, quer

O 1/2 Seite, hoch O 1/4 Seite, Rechteck
O 1/2 Seite, quer O 1/8 Seite, hoch*

O 1/3 Seite, hoch O 1/8 Seite, quer*

O 1/3 Seite, quer O 1/16 Seite*

O 1/4 Seite, hoch*
* Platzierung ist nur im Terminteil maoglich.

PLATZIERUNGSWUNSCH

Mindestformat 1/1 Seite: O U2 (+ 10%) O U3 (+10%) O U4 [+ 15%)

O sonstige Platzierungswinsche [+10%) .......oiiiiiiiii e
Im Umfeld der redaktionellen Sonderseiten:

O Schwanger/Baby [APR-MAI] O Geburtstag (OKT-NOV)

GEWUNSCHTE AUSGABEN

2017 O 06/07 0 08/09 0 10/11 0 12/01.2018
2018 0O 02/03 O 04/05 0 06/07 0 08/09 O 10/11 0 12/01.2019
2019 O 02/03 0 04/05 0 06/07 0 08/09 o 10/ O 12/01.2020
Mehrfachbuchung: 3 Anzeigen 5 %, 6 Anzeigen 10%, 10 Anzeigen 15 %

BEIHEFTER | BEILAGEN

Gewicht bis 20 g | Direktpreis: 82 Euro pro 1000 | Agenturpreis: 96 Euro pro 1000, ab 10.000 Sttick
Gewicht tber 20 g | Direktpreis: 94 Euro pro 1000 | Agenturpreis: 110 Euro pro 1000, ab 10.000 Stlck

BESONDERE VEREINBARUNGEN

AUFTRAGGEBER/RECHNUNGSADRESSE

ANS PR CNPAITMET .ot

A SIS e

O per SEPA-Lastschriftmandat (-2 % Skonto)

Glaubiger-ldentifikationsnummer: DE92Z27700001314118
Mandatsreferenz: wird separat mitgeteilt

e T a1 (o1 a] A= o =T PP P PSR

(0N (=YYl o PR UOUPPRRY

Hiermit ermachtige ich die HIMBEER Verlag UG, Zahlungen von meinem Konto mittels Lastschrift einzuziehen. Zugleich weise ich
mein Kreditinstitut an, die vom HIMBEER Verlag UG auf mein Konto gezogenen Lastschriften einzuldsen. Hinweis: Ich kann inner-
halb von acht Wochen, beginnend mit dem Belastungsdatum, die Erstattung des belasteten Betrages verlangen. Es gelten dabei die
mit meinem Kreditinstitut vereinbarten Bedingungen.

Es gelten unsere AGB. Alle Preise sind Nettopreise.
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HIMBEER MAGAZIN
SONDERSEITEN | PRODUKTE/ERLEBNISSE | BESTELLFORMULAR

SONDERSEITEN PRODUKT

PRODUKT
ABBILDUNG
PAKET S
Q Direktpreis: 190,- Produktbild: 300 dpi,
Agenturpreis: 224,- 58 mm breit, 48 mm hoch

Produktname (max. 35 Zeichen*)
. Ihre Adresse oder Webseite

PRODUKT i TEXT
ABBILDUNG Kurzbeschreibung lhres
PAKET M i Shops, der Besonderheiten
Q Direktpreis: 350,- Produktbild: 300 dpi i und lhres Sortiments,
Agenturpreis: 412,- 58 mm breit, 48 mm hoch i [maximal 200 Zeichen®]

Produktname [max. 35 Zeichen*) Ihre Adresse oder Webseite

. Ihre Adresse oder Webseite

PRODUKT : PRODUKT : TEXT

i ABBILDUNG ABBILDUNG
: Kurzbeschreibung lhres
PAKET L Shops, der Besonderheiten
Q Direktpreis: 500,- i Produktbild: 300 dpi, Produktbild: 300 dpi, und lhres Sortiments,
58 mm breit, 48 mm hoch [maximal 200 Zeichen*)

Agenturpreis: 588,-  : 58 mm breit, 48 mm hoch

Produktname (max. 35 Zeichen*) Ihre Adresse oder Webseite

Ihre Adresse oder Webseite

Produktname [max. 35 Zeichen*)
: lhre Adresse oder Webseite

Bitte beachten Sie, dass wir ausschlieflich Produktfotos abbilden kdnnen, keine Logos, keine Rabattcodes, keine Schrift.

* Zeichen inkl. Leerzeichen

SONDERSEITEN ERLEBNISSE (NUR: GEBURTSTAG ODER SOMMER/HERBSTFERIEN)

ANGEBOT MIT FOTO
IHR NAME IMAGEBILD
IHRES ANGEBOTS ODER
Kurzbeschreibung lhres IHRER LOCATION
1 KASTCHEN Angebotes, Service oder (GroBe: 44 x 40 mm,
Q Direktpreis: 160,- Dienstleistung 300 dpi)
Agenturpreis: 188,- (Text max. 390 Zeichen*) UND/
ODER
é‘lfﬁli;(::g\éoo - Hier sollte stehen, welches
Agenlurpre.\s- 35'3 - Angebot Sie haben.
' (Text max. 115 Zeichen*)
s DER ADRESSE ODER
WEBSEITE

Bitte beachten Sie, das wir ausschlieBlich Fotos abbilden kdnnen, keine Logos, keine Rabattcodes und Schrift.
* Zeichen inkl. Leerzeichen

GEWUNSCHTE SONDERSEITE

O FRUHLING/OSTERN [FEB-MRZ] O SOMMER/HERBSTFERIEN (AUG-SEP)
O SCHWANGER/BABY (APR-MAI) O  GEBURTSTAG (OKT-NOV)

O SCHULSTART (JUN-JUL) O  WEIHNACHTEN (DEZ-JAN]

AUFTRAGGEBER/RECHNUNGSADRESSE

ANS PR CNPAITMET e e

A SIS et

O per SEPA-Lastschriftmandat (-2 % Skonto)

Glaubiger-ldentifikationsnummer: DE92Z27700001314118
Mandatsreferenz: wird separat mitgeteilt

[T RN (o1l A= o 1= PPN

(0N (=Y Yol a1 PP UPPRRY

Hiermit ermachtige ich die HIMBEER Verlag UG, Zahlungen von meinem Konto mittels Lastschrift einzuziehen. Zugleich weise ich
mein Kreditinstitut an, die vom HIMBEER Verlag UG auf mein Konto gezogenen Lastschriften einzuldsen. Hinweis: Ich kann inner-
halb von acht Wochen, beginnend mit dem Belastungsdatum, die Erstattung des belasteten Betrages verlangen. Es gelten dabei die
mit meinem Kreditinstitut vereinbarten Bedingungen.

Es gelten unsere AGB. Alle Preise sind Nettopreise.
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AGB

1."Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten im .HIM-
BEER Verlag UG (haftungsbeschrankt)” zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Vertffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag inner-
halb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genann-
te Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die die Redaktion nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gew&hrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risi-
kobereich des Herausgebers besteht

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet

6. Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig bei der Redaktion eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fur die Aufnahme von Anzeigen in
bestimmten Nummern, Ausgaben oder Platzen keine Gewahr (ibernom-
men. Wiinsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung sind fiir
die Redaktion nicht verbindlich, es sei denn sie hat die Beachtung dieser
Wiinsche dem Kunden schriftlich zugesagt. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ih-
rer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche von der Redaktion mit dem Wort .Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

8. Die Redaktion behélt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsatzen der Redaktion abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Ver-
offentlichung fur die Redaktion unzumutbar ist. Beilagenauftrage sind fir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
gung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert die Redaktion un-
verziiglich Ersatz an. Die Redaktion gewahrleistet eine Gbliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-

lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weiter-
gehende Haftung fiir die Redaktion ist ausgeschlossen. Reklamationen
missen innerhalb von 4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Belegen
geltend gemacht werden.

11. a) Zum Schadenersatz gleich aus welchem Rechtsgrund einschliefilich
unerlaubter Handlungen, ist die Redaktion nur verpflichtet, soweit Schaden
(1) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kar-
dinalpflicht) durch die Redaktion in eine des Erreichen des Vertragszweck
gefahrdenden Weise verursacht werden oder (2) auf grobe Fahrlissigkeit
oder Vorsatz von der Redaktion zuriickzufiihren sind.

b) Haftet die Redaktion gem. Ziffer a] (1) fur die Verletzung einer vertrags-
wesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur
Last fallen, ist die Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigen-
preise beschrankt.

c) Fiir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn
haftet die Redaktion nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahr-
lassigkeit der Redaktion zuriickzufiihren sind.

d) Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmafBinahmen, Beschlag-
nahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebs-
stérungen entbinden die Redaktion von der Verpflichtung auf Erfiillung von
Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz.

12. Die Redaktion gewahrleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmég-
liche Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel
muss der Aufftraggeber unmittelbar nach Kenntnisnahme des Mangels
erheben. Nicht offensichtliche Mangel sind innerhalb von sechs Wochen ab
dem Erscheinen der Anzeige zu beanstanden.

13. Die Redaktion Gbernimmt keine Haftung fir Fehler aus telefonischen
oder fernschriftlichen Ubermittlungen jeder Art. Eine Haftung wird auch
nicht ibernommen, wenn sich Mangel an der Vorlage erst bei der Repro-
duktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungstreibende hat dann bei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell entstehenden
Mehrkosten z.B. zur Nachbesserung der Druckunterlagen oder fir Maschi-
nenstillstand miissen weiterberechnet werden.

14. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Die Redaktion berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten
Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurlick, so gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt

15. Sind keine besonderen GrifBenvorschriften gegeben, so wird die nach
Art der Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhthe der Berechnung zu-
grunde gelegt.

16. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist.

17. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen, Einziehungskosten
sowie Mahnkosten in Héhe von Euro 5,00 pro Mahnung berechnet. Die Re-
daktion kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist die Redaktion berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricktritt auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Be-
trages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig
zu machen.

18. Die Redaktion liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen-
beleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung der Redaktion uber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

19. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Filme, Lithos, Ma-
tern und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu ver-
tretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

20. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder an-
ders zugesicherte Auflage um mehr als 20% unterschritten wird.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungs- und Schadener-
satzanspriiche ausgeschlossen, wenn die Redaktion dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

21. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

22. Erfullungsort ist der Sitz der Redaktion. Gerichtsstand ist der Sitz der
Redaktion. Soweit Anspriiche der Redaktion nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleu-
ten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz der Redaktion vereinbart. Auf den Vertrag findet deutsches
Recht Anwendung.

Zusitzliche Geschéftsbedingungen

a) Die allgemeinen und unsere zusatzlichen Geschaftsbedingungen, die
Auftragsbestatigung und die jeweils glltige Preisliste sind fir jeden Auf-
trag mafgebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher
Bestatigung durch die Redaktion rechtsverbindlich. Abweichende Ge-
schaftsbedingungen werden erst giltig durch schriftliche Bestatigung der
Redaktion.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch
fir laufende Auftrdge - sofern keine anderslautende schriftliche Verein-
barung getroffen wurde - mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in
Kraft.

c) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit der Redaktion in
Geschaftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss-
termin verlangt werden.

d) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Satz-, Film- und Lithokosten verur-
sachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den
Druckunterlagen und Belichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern
werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungs-
treibende bei ungenitigendem Abdruck keine Anspriiche. Das Gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber
nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hin-
weist. Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten fiir die
Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewahr fiir eine einwand-
freie Druckwiedergabe (bernommen werden.

e] Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechtliche Zuléssigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs. Er stellt die Redak-
tion von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa
geltend gemacht werden, auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Die
Redaktion ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Durch Erteilung eines

Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffent-
lichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen
der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe
des jeweils gultigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte
Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen
den Verlag zu

gl Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer An-
zeige kann die Redaktion die entstandenen Satzkosten berechnen.

h] AE-Provisionen in Hohe von 15% vom Listenpreis werden nur Agenturen
gewahrt, die Anzeigen gewerbsmaBig im eigenen Namen und fiir eigene
Rechnung erwerben und an Dritte weiterverduflern. Agenturen miissen
sich in Vertragen und Abmachungen mit ihren Kunden (Inserenten) an die
Listenpreise der Redaktion halten. Auf Sonderpreise und rabattierte Prei-
se wird keine AE-Provision gewahrt. Die von der Redaktion gewdhrte AE-
Provision darf von Agenturen an ihre Kunden weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

i) AE-Provisionen werden nur dann gewahrt, wenn alle erforderlichen
Arbeiten von der Agentur bernommen und reprofahige Vorlagen abge-
liefert werden. Werden nicht reprofahige Vorlagen zur Verfiigung gestellt,
verringert sich die AE-Provision auf 10%. In jedem Fall ist Voraussetzung
flr einen Provisionsanspruch, dass kein Erstkontakt mit dem Auftraggeber
durch den HIMBEER Verlag UG (haftungsbeschrankt) zustande gekommen
ist oder ein Direktvertrag vorliegt. Bei Ausfall bzw. Insolvenz einer Agentur
haftet der Auftraggeber fiir die bestellten Anzeigen.

Zusatzliche fiir die digitale Ubermittlung von
Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager direkt oder
indirekt per Ferniibertragung an die Redaktion papierlos Uibermittelt wer-
den

b) Unerwiinschte Druckresultate (z. B. durch fehlende Schriften, falsche
Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des Kunden von den Empfeh-
lungen der Redaktion zur Erstellung von Druckunterlagen zuriickfihren
lassen, fiihren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadener-
satz

c) Bei digitaler Ubermittlung von mehreren zusammengehdrenden Dateien
hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.
Fiir die Ubertragung von digital tibermittelten Druckvorlagen diirfen nur
geschlossene Dateien verwendet werden, also solche Dateien, an denen die
Redaktion inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung hat. Offene Dateien
(z. B. Dateien, die unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand usw. gespei-
chert wurden) kann die Redaktion ablehnen. Die Redaktion kann bei offenen
Dateien fur die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.
d) Digital ibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur mit
einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverldssig verarbeitet werden.
Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen An-
spruch auf Preisminderung oder Schadenersatz ausldsen konnen. In jedem
Fall ist ein Ausdruck per Fax an die Redaktion zu senden, um die sach-
liche Richtigkeit Gberpriifen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Kunden
ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine
farblich richtige Umsetzung in (blichen Toleranzen gewahrleistet.

e] Werden digital Gbermittelte Druckvorlagen per Datentréger an die Re-
daktion Gbermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Kun-
den gegen eine pauschale Versandgebiihr von EUR 2,50 zuriickgeschickt.
f] Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir
Sorge zu tragen, dass die tibermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren
sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren,
wird diese Datei sofort geldscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche
geltend machen kann. Die Redaktion behalt sich zudem vor, den Kunden
auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den
Kunden infiltrierten Computerviren der Redaktion Schaden entstanden
sind.

Stand 01.01.2017
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